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#我家的设计美学
——把家装成梦想的样子

兴趣消费家居家装
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话题热度解读：家庭的设计美学，吸引每一个爱家的人

家居家装行业一直以来在小红书平台的活跃

度都较高，博主们通过分享好看的室内装饰

吸引粉丝，用户们也通过小红书平台与网友

讨论装修方案，共同设计出自己的温馨家

园。

“#我家的设计美学”
话题总览

温馨的家一直以来都是大多数人的兴趣追求，博主通过分享漂亮的室内装修，吸引用户参与对家居的讨论；博主通过分享高质量的室内装修内容，不仅促进了用户之

间关于家居设计的讨论，也为家居品牌和装修行业创造了有价值的营销机会，建立了一个互利共赢的社交媒体生态。

“#我家的设计美学”
话题发布及互动趋势

参
与
者
画
像

监测时间：11/01 ~ 12/01
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“我家的设计美学”这个话题在小红书平台上具有很高的营销价值，家具家装相关品牌可以通过与之相关的内容推广自己的产品。小红书平台上关于家居家装的热门话

题为品牌提供了许多营销机会，通过分析话题背后的内容和用户参与，品牌可以进行品牌合作、产品推广、用户洞察和内容营销，提升品牌知名度、用户黏性和销售

额。

话题营销价值: 温馨的家带动消费，漂亮的设计打造心灵归宿

品牌合作

通过该话题的热度，品牌可以找到与

家居家装相关的优质内容创作者或用

户，进行合作推广。与具有一定影响

力的家居设计师或家居用品品牌合

作，推出定制化设计方案或推荐相关

产品。

产品推广

通过分析话题中用户发布的图片、文

字和视频等内容，可以了解用户对于

家居设计美学的追求和喜好。品牌可

以根据用户的需求，进行产品定位、

产品设计和营销策略的调整。

用户洞察

通过该话题的热度和用户参与度，可

以了解用户对于家居设计的关注点和

需求。品牌可以通过分析用户评论和

回复，获取用户反馈和建议，进一步

改善产品设计和服务体验。

内容营销

通过该话题的热度，品牌可以创作与

家居设计美学相关的高质量内容，吸

引用户的关注和参与。发布家居设计

灵感、家居搭配建议等内容，增加品

牌在用户心目中的认知和好感度。



# 宁安如梦
——大热的青梅竹马偶像剧

文化消费影视
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话题热度解读：宁安如梦，古典爱情美学

-200000

0

200000

400000

600000

800000

1000000

1200000

1400000

0

500

1000

1500

2000

2500

3000

3500

4000

4500

5000

11/1 11/3 11/5 11/7 11/9 11/11 11/13 11/15 11/17 11/19 11/21 11/23 11/25 11/27 11/29

《宁安如梦》是由朱锐斌执导，白鹿、张凌赫

领衔主演，改编自时镜的同名小说，讲述了姜

雪宁历经坎坷当上皇后，却遭遇宫变、被逼自

杀，重生后立志揭开当年真相，改写人生结局

的故事。该剧豆瓣评分6.9分。

话题总览

# 白鹿

# 张凌赫

# 宁安如梦名场面

“#宁安如梦”
话题发布及互动趋势

关
联
话
题

# 宁安如梦团综

# 宁安如梦燕临

# 宁安如梦宿命感
#白鹿

话题浏览量增量

11.9亿

话题参与人数增量

7.29亿

主
要
演
员
热
度

互动数

浏览量增量 参与人数增量

笔记数

4.04w 1683.12w

11.16亿 9.38w

#张凌赫

话题浏览量增量

5.44亿

话题参与人数增量

3.75亿 #王星越

话题浏览量增量

2.07亿

话题参与人数增量

1.46亿

 #宁安如梦在监测时间内，投放力度和投放声量整体呈波动趋势

 总互动量峰值：11月11日

 单条峰值作品：《“礼未成，莫动”他好霸气我好爱》获赞10.62w，发布日期11月12日

监测时间：11/01 ~ 12/01

《宁安如梦》以剧本紧凑、情节引人入胜、演员阵容强大、服装和场景设计精美，视觉效果极佳吸引了大量用户讨论，该剧打造了一个充满古典美的虚拟世界，满足

了观众对美学的追求。此外，剧中曲目动听，OST广受好评，增强了剧集的感染力。剧集还通过巧妙运用新媒体营销，如社交平台互动、粉丝剧情预测等，有效提高

了用户的参与度和分享率。
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话题热度焦点：辐射千万级人群，男女主互动引发高关注

话题用户画像
“自来水”力量强大

95.48%

话题参与者以女性居多

83.39%

话题参与者以素人居多

45.88%

话题参与者粉丝集中在1k-1w

话题受众画像
直接辐射千万级人群，兴趣

标签多元化

话题话题焦点
CP发糖，互动引发高关注

发文达人粉丝总数

8209.3w

辐射用户兴趣标签Top6

生活记录

兴趣爱好

数码科技

商业财经

体育运动

音乐

剧集通过打造引人入胜的人物关系，强化观众的参与感和忠诚度。人们天生对故事和人际关系感兴趣，尤其是爱情故事，粉丝们喜欢分析和讨论两位主角的互动细

节，包括眼神交流、情感表达和经典台词。此外，他们还会分享剧照、制作同人作品和深度评论。因为它们能够激发观众的情感共鸣，满足他们的情感消费需求。这

种共鸣让观众产生愉悦感，有时候甚至能在现实生活中获得一种逃避和慰藉。



#草莓汽水妆
——甜美妆容，如见初恋

彩妆用品美妆
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草莓汽水妆：甜美妆容引爆少女心，明星加持赢得关注

小红书官方话题草莓汽水妆在明星和大博主发文

的带领下，近段时间在小红书的热度迎来较大的

上涨趋势，甜美的妆容往往容易吸引小姑娘的喜

爱与模仿，相关的妆容产品也会迎来关注度上

升。

话题简介

# 烟熏妆

# 欧美妆

# 氛围感妆容

美妆领域的内容很容易制造出可视化的效果，用户可以通过图片、视频等形式展示“草昧汽水妆”的妆容效果，这种内容的创造性和可分享性对于社交电商平台来说是

极具商业营销价值，可以激发用户之间的讨论和分享，甚至可以形成挑战、教程等互动内容，提高用户参与度。

发布及互动趋势

关
联
话
题

监测时间：11/01 ~ 12/01

# 秋冬妆容

# 辣妹妆

# 漫画眼妆

总互动数

浏览量增量

笔记数

1875 61.8w

802.2w 1069

《张元英星味来源》 / 互动量：

6.03w

夜袭鸽子窝sMENGJIACON

美瞳
一只漫沁 贝常温 Xiyi是小猫

59篇 25篇 13篇 6篇 5篇

活
跃
账
号

参与人增量
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草莓汽水妆结合了视觉与味觉的双重诱惑，可以利用跨感官体验深化品牌印象。草莓的甜美形象激发消费者的情感联想，通过刺激人的多个感官来创造更为丰富和深刻的体

验。当品牌能同时触及消费者的视觉、嗅觉、味觉等感官时，会在大脑中形成更为复杂和强烈的联想网络，从而加深品牌印象，增强品牌的亲和力。

冬日节点营销：

草莓奇缘

在冬天推出“冬日草莓奇缘”主题，强

调草莓汽水妆能为寒冷季节带来一抹

暖意和活力。利用社交媒体和博主合

作，展示如何打造适合冬季的温暖妆

容，并组织线上教程活动，教授消费

者使用草莓汽水妆创造出冬季限定妆

容，同时进行限时优惠促销。

圣诞节限定营销：

草莓雪花

推出圣诞节限定包装的草莓汽水妆，

以草莓和雪花的组合设计，营造节日

气氛。在重要商圈设置快闪店和举办

圣诞倒计时活动，让顾客在平安夜体

验草莓雪花套装，享受变美的乐趣。

同时，与时尚杂志合作，展示圣诞草

莓汽水妆容搭配指南。

情人节甜蜜专属：

草莓情缘

情人节期间，发起“情人节甜蜜专属 -

草莓情缘”活动，销售特别设计的情侣

款草莓汽水妆套装。通过线上广告和

社交平台，展示情侣如何一起打造甜

蜜的草莓妆容，并邀请情侣用户分享

他们的草莓妆容照片，以此参与抽奖

活动，增加用户互动和产品的情感价

值。

联动营销：

草莓美妆x草莓饮品

与某可乐合作，推出限量版的“草莓汽

水妆x某可乐草莓味汽水”礼盒，内含

草莓汽水妆套装和定制版草莓味可

乐。通过社交媒体发起#草莓气泡美妆

挑战#，鼓励消费者分享他们使用草莓

汽水妆创造的妆容，并搭配一瓶草莓

味可乐的创意摆拍。。

话题营销价值：象征活力与年轻，轻松形成愉悦共鸣
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研究能力

关于新榜有数商业数据咨询与定制服务

媒体数据定制

舆情与热点洞察
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用户与产品研究

竞对调研与分析
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The End

限于观察范围，6大平台之外仍有很多优秀的内容平台，如微博、西瓜视频、百度百家等。新榜将在未来逐步完兽，以提供更接近全生态

的观察限于数据选取、定义和观察能力，以及观点成立前提，请谨慎使用本报告的结论，不构成投资建议。

如有行业新媒体数据

与咨询需求请扫码联系我们


